Visit Sweden News Room

2025 bringt neues Tourismusplus in Schweden, Deutschland bleibt
Spitzenmarkt

Schweden schliet das Tourismusjahr 2025 mit einem deutlichen Plus ab. Die endgdiltigen Zahlen der offiziellen
Beherbergungsstatistik bestatigen den Trend: Mehr Gaste, mehr Ubernachtungen, und mittendrin am meisten Reisende aus
Deutschland, der Schweiz und Osterreich.

Rekordzahlen und starke MéarkteMit 70,8 Millionen Ubernachtungen erreichte Schweden 2025 einen neuen Héchststand'.
Das entspricht einem Plus von 2,5 Prozent gegeniiber dem Vorjahr und 3,4 Millionen Ubernachtungen mehr als im bisherigen
Rekordjahr 2019. Deutschland bleibt mit 3,7 Millionen Ubernachtungender gréBte Auslandsmarkt; insgesamt kamen 2025
rund 4,4 Millionen Ubernachtungen aus der DACH-Region. Schaut man auf das Vor-Pandemie-Niveau von 2019, legte
Deutschland seitdem um 10,2 Prozent zu. Osterreich zahlt mit einem Zuwachs von {ber 45 Prozent zu den dynamischsten
Wachstumsmarkten, wéhrend die Schweiz ein Plus von 9,1 Prozent verzeichnete.

Sommer bleibt Hauptsaison und 6ffnet Spielrdume in der Nebensaisom3 Prozent aller Ubernachtungen entfielen auf die
Monate Juni bis August. Bei Gasten aus Deutschland liegt der Anteil sogar bei 68 Prozent. Der Juli ist der starkste Monat,
sowohl bei internationalen als auch bei schwedischen Gasten. Fiir Familien aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz,
deren Sommerferien oft bis in den September reichen, wird es nach der Hochsaison splrbar entspannter, mit mehr Platz und
weniger Andrang.

Stadte, Kiisten und neue Regionen im Aufwindrast jede zweite Ubernachtung von ausléndischen Reisenden fand 2025 in
den Regionen Stockholm, Vastra Gétaland (Westschweden) mit Géteborg und Sk&ne mit Malmé statt. Gleichzeitig zeigt sich
ein typisches Muster: Stadtereisen werden haufig mit Zeit am Wasser, in den Scharen, an Seen oder in Nationalparks
kombiniert. Uber alle internationalen Géste hinweg verzeichneten insbesondere das siidlich von Stockholm

gelegene Sédermanland (+29 Prozent) sowie das nordschwedische Vasternorrland, bekannt fir seine Hohe Kiiste®, (+27
Prozent) Uberdurchschnittliche Zuwéchse. Bei Reisenden aus Deutschland stechen darlber hinaus weitere Regionen
hervor: Vastmanland (+61,4 Prozent), Orebro (+23,1 Prozent) und Halland (+14,2 Prozent) legten 2025 deutlich bei den
Ubernachtungen deutscher Géaste zu.

Weitere News aus und tber Schweden: https:/news.cision.com/de/visit-sweden und https://visitsweden.de/

1 Hintergrund: Die offizielle schwedische Beherbergungsstatistik

Die Inkvarteringsstatistik ist Teil der amtlichen Statistik Schwedens. Sie wird vom Tillvaxtverket (Schwedische Agentur flr
wirtschaftliches und regionales Wachstum) erstellt. Seit dem Referenzjahr 2025 liegt die vollstandige Verantwortung far
Erhebung und Aufbereitung der Daten bei Tillvaxtverket; zuvor war die Statistikbehdrde SCB zusténdig.Erfasst werden
samtliche kommerziellen Ubernachtungen, darunter:HotelsFerienhausanlagen (Stugbyar)Hostels und Jugendherbergen
(Vandrarhem)CampingpldtzeKommerziell vermittelte private Ferienh&user und -wohnungen (Sol)

Mehr als 4.000 Beherbergungsbetriebe melden monatlich Daten. Die Statistik liefert zentrale Kennzahlen zu Ubernachtungs-
volumen, Beherbergungsformen, regionalen Unterschieden sowie Kapazitat und Auslastung. Die Monatszahlen sind vorlaufig,
die endgultige Jahresstatistik erscheint jeweils im Mé&rz des Folgejahres.

Quelle: Tillvaxtverket, offizielle schwedische Beherbergungsstatistik (Inkvarteringsstatistik)
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Visit Sweden ist das offizielle Marketingunternehmen fir den Tourismus in Schweden —im Auftrag der schwedischen
Regierung. Als nationale Tourismusorganisation vermarktet Visit Sweden das Reiseland Schweden mit dem Ziel, die
Attraktivitat des Landes zu steigern und so den Tourismus, die Exporterlése und die Beschéftigung zu férdern. In enger
Zusammenarbeit mit der schwedischen Tourismusbranche richtet sich Visit Sweden gezielt an die attraktivsten Zielgruppen —
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fir einen langfristig nachhaltigen Tourismus. Der Hauptsitz befindet sich in Stockholm, ergénzt durch Vertretungen auf
mehreren internationalen Mé&rkten. www.visitsweden.com/corporate

Willkommen in Schweden - von Natur aus anders.
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