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Intresset att turista i Sverige rekordstort - men turisterna aker till vara
grannlander

Kan svensk maltidsturism vara rdddningen? Sveriges besdksnéaringsutbud attraherar och Visit Swedens
marknadsforing nar flera miljarder ménniskor, men turisterna valjer Sveriges grannlédnder i stérre utstrackning. Bilden
av Sverige i utlandsk media det senaste aret, samre tillgénglighet fér internationella besékare att ta sig hit kan vara
orsaker.

Nar nu den senaste gastnattsstatistiken fér Sverige fran Tillvéxtverket &r pa plats gor olika aktdrer egna analyser. Det gar
béttre pa vissa hall i landet, fér vissa platser och stader vissa tider — och mindre bra fér andra.

Statens marknadsféringsbolag fér turistlandet Sverige, Visit Sweden, har ocksa kikat pa statistiken, samt gjort egna
efterforskningar for att bilda sig en battre uppfattning om laget, fér sin planering av kommande marknadsféringsinsatser.

- Det gar trégare fér turistsverige an man kanske tror, men vi ser till exempel att intresset fér svensk mat och svenska
maltidsupplevelser ar superhett, sdger Visit Swedens vd Susanne Andersson.

Internationella intresset for Sverige som resmal fortséatter att 6ka

Det internationella och reserelaterade Googlestkandet om Sverige har 6kat 117 procent kvartal ett &r 2024 jamfért med kvartal
ett &r 2023. Googlesdkningar om Sverige generellt har 6kat med 8% 2023 jamfért med 2022 och jamfér man med 2019 ar
Okningen 39%.

Under 2023 nadde Visit Swedens marknadsféring av Sverige som resmal cirka 2,7 miljarder méanniskor (brutto). Efter den
senaste kampanjen om resmalet Sverige fran Visit Sweden sa 89 procent i en undersdkning att de &r mer intresserade av att
bestka Sverige an innan.

Marknadsféringen av turistlandet Sverige bidrar darmed starkt till att stérka bilden av Sverige internationellt. Sveriges
bestksnaring &r ett allt viktigare skyltfénster fér Sverige, samtidigt som besdksnaringen starker den lokala
samhéllsutvecklingen.

- Det ar viktigt att vi skapar ett starkt och varumarke fér resmalet Sverige dver tid for att attrahera ratt besdkare som genererar
intékter till svenska foretag och stat. Att var marknadsféring ar lyckad syns i statistiken for s6kningar om Sverige, sager Visit
Swedens marknadschef Nils Persson.

Grafen nedan visar internationell utveckling av turismrelaterat googlande om Sverige. Dvs rensat fran negativa, icke-
turistrelaterade handelser som tex koranbranningar, utdragen natoprocess, gangvald, bombdad, terrorhot och sa vidare.
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Turisterna aker till Danmark och Norge i stéllet
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Turismen till Europa ar den som snabbast aterhamtar sig efter pandemin, men Sverige halkar efter. Nar de nordiska landernas
géastnattsstatistik nu jamférs i en ny och unik sammanstalining av Visit Sweden, blir det tydligt att Sveriges aterhdmtning gar
samre an de nordiska grannlanderna Danmarks och Norges.

- Det &r sant att turismen fran utlandet till Sverige 6kar nadgot sedan 2022 och Sverige ar tillbaka pa ungeféar samma niva som
2019, men lyfter man blicken nagot och jamfér med vara nordiska grannlénder ser det inte lika roligt ut, sdger Susanne
Andersson som &r vd for Visit Sweden.
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Samtidigt som gastnatterna i Sverige av utlandska turister 6kar nagot, minskar de inhemska. Och eftersom den inhemska
turismen star for cirka 75 % av turismen i Sverige, kan minskningen bli kAnnbar p& vissa hall.

- Okningen av utlandska turister motsvarar inte minskningen av de svenska turisterna, men det ar for tidigt att sia om detta s
har infér den stora sommarturismsésongen, sager Susanne.

Tillgangligheten till Sverige minskar — intresset fér att resa hit 6kar

Intresset for hur man tar sig till Sverige 6kar enligt Google med drygt 18 procent ar 2023 jamfért med ar 2022. Att flyga till
Sverige ar det som allra flest s6ker information om internationellt, samtidigt som sékningar om att kéra bil till Sverige har stérst
Okning av antalet sékningar.

Aven sékningar om hur man tar farja till Sverige har ékat, med 8 procent, under ar 2023 jamfért med ar 2022. Intresset for att
resa till Sverige med tag visar till och med pa en 6kning med 19 procent internationellt.

Samtidigt visar det sig nu att tillgangligheten till Sverige med flyg och farja gar at motsatt hall. | alla fall om man jAmfér helaret
2023 med helaret 2019. Tillgangligheten till Sverige motsvarar med andra ord inte efterfragan, skulle man kunna saga.

Farre flyglinjer till Arlanda

Méjlighet att flyga till Sveriges stdrsta och viktigaste nav for internationell turism till hela Sverige, Arlanda, 1ag ar 2023 pa ca
75-procents niva av 2019-ars kapacitet (antal flyglinjer och avgangar) enligt en sammanstallning som Swedavia och Visit
Sweden taqit fram.

Tillganglighet med férja till Sverige minskar

Enligt en helt ny, och tidigare inte publicerad sammanstélining som Visit Sweden bett kunskapsmyndigheten fér svensk
transportpolitik, Trafikanalys (TRAFA) ta fram &ver antal farjelinjer till Sverige och antal anlép i svenska hamnar av reguljar
farjetrafik fran utlandet &r 2019 och 2023, visar att tillgangligheten till Sverige med férja fran utlandet, enligt deras preliminara
siffror endast ligger pa 80 procents niva ar 2023 jamfért med ar 2019.

Det har blivit ndgot farre linjer och &ven farre anldép 2023 jamfért med 2019. Farjetrafiken har inte &terhamtat sig efter
pandemin och ligger ungefar pa 80% av nivaerna 2019.

Trafikanalys tar fram kunskapsunderlag till beslutsfattare inom transportpolitiken pa uppdrag av regeringen.
Farre Oresunds-éverfarter 2023

Enligt Oresundsinstituttets arsrapport var antalet personbilar som passerar éver Oresund (via bro eller farja) sex procent farre
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helaret 2023 an helaret 2019.
- Vi hoppas sa klart att det under 2024 blir enklare for alla intresserade att ta sig till Sverige, sdger Susanne Andersson.

- Visit Sweden &r inget statistikbolag, utan vi har s6kt béattre férstaelse for hur tillgangligt Sverige ar fran utlandet, inte hur
manga passagerare som rest hit med olika transportformer for att effektivt planera vart marknadsféringsarbete. Och som
statligt bolag delar vi alltid med oss av de insikter och fakta vi far fram, sdger Susanne Andersson.
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Flera faktorer som paverkar turism till Sverige

Férutom méjlighet att ta sig till Sverige, finns manga faktorer som paverkar utvecklingen av turism till Sverige fran utlandet.
Manga paverkar uppfattningen om, dvs bilden av Sverige.

Det finns dels en rad drivkrafter for att resa och en rad férutsattningar.Har finns information om drivkrafter fér malgruppen som
Visit Sweden identifierat fér turistlandet Sverige. Férutsattningar ar bland annat:

« Kannedom om Sverige och Sverige som turistland.
Att Sverige ar ett perifert land i norra Europa som méanga fortsatt uppfattar som kallt och dyrt bekréaftas i en farsk
malgruppsanalys, vilket understryker behovet av fortsatt marknadsféring. Att Visit Sweden med sin kreativa
marknadsféring nar manga ofta, dvs med hdg frekvens, ar viktigt for att bibehalla den kAnnedom som marknadsféringen
skapar.

Idag har Visit Swedenen utmaning med att bibehalla den k&nnedom som marknadsféringen skapar, dvs med frekvensen.
Frekvens ar dyrt att uppratthalla och dagens statliga anslag till bolaget réacker int etill.

« Mojlighet att ta sig till Sverige med flyg, farja, buss, tdg och med eget fordon fran utlandet.

+ Resenérernas egna livs- och ekonomiska situation.
Inte en drivkraft men en férutsattning. Aven mer om detta finns via lanken ovan.Manga fér Sverige viktiga lander har haft
tufft ekonomiskt senaste aren. Men manniskor verkar vélja att resa billigare i stallet for att sluta resa.

« Svenska valutan.
Den stora malgruppen som &r intresserad av Sverige har inte varit sd paverkade av valutan historiskt sett. Samtidigt ser
vi nu att valutafragor 6kat i intresse bland de internationella resenarerna (se nedan).

o Upplevd trygghet och sékerhet.
Den allra viktigaste faktorn for reslusten. Extremt fa reser till platser och semestrar som de uppfattar som osékra och
otrygga. Denna fraga &r lite av en utmaning d& Sverige fortsatt har ett hojt terrorhotlage, vilket fér med sig
reserekommendationer och restriktioner fran olika lander.

o Paverkanskampanjer fran fraimmande makter mot Sverige och svenska intressen.
Detta har formligen exploderat pa senare ar enligt Myndigheten for Psykologiskt férsvar.

» Sverigebild, mediebild och medierapportering om Sverige.
Det har rapporterats flitigt i utlandsk media om olika negativa handelser i Sverige, nagot som fatt manga att reagera om
tex: koranbranningar, natofragan, gangvald, bombningar, ostadigt vader, ndjesparksolyckor, strul inom persontransporter
osv. Detta paverkar mer direkt de som &r i fard att boka en resa och som soker efter information om Sverige.

Sverigebilden, dvs uppfattningen om Sverige generellt ar tamligen intakt och positiv ute i varlden, enligt Svenska
Institutet. Aven om den har férsdmrats nagot i specifika delar av Afrika, Mellandstern och Asien. Men fran dessa lander
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har Sverige ingen turism att tala om.
« Kriget i Ukraina, geopolitisk oro och Rysslands aterkommande gransprovokationer.
Manniskor som kanner till Sverige lite mindre paverkas mer av detta an de som kénner Sverige val. Osakerhet kring vad
som upplevs handa i Sveriges "naromrade” avskracker fran resande.
Det googlade varlden om resmalet Sverige

Att intresset fér hur man tar sig till Sverige ar stort, visar en sammanstélining av vad vérlden Googlade om Sverige under
2028. Hela finns lista med vad som intresserar de internationella turisterna mer generellt.

Top-fem-lista dver internationella, reserelaterade googlesékningar om Sverige 2023:
1. Special Accommodation (-2%) -> ice hotels, tree hotels, igloo hotels.

2. Destinations (+15%) -> cities, islands, regions.

3. Camping (-3%) -> camping, caravans, cabins, glamping.

4. Tourism Attractions (+14%) -> places to visit, things to do, tourism attractions.

5. Natural Wonders (+7%) -> lakes, natural wonders, waterfalls, northern lights.

De 15 internationellt sett mest eftersdkta kategorierna via Google i kombination med Sverige och att resa till och
besdka Sverige, under kvartal ett ar 2024:

1. Time

2. Currency

3. Flights

4. Car

5. Climate

6. Flight Tickets

7. Train

8. Currency Exchange
9. Ferry

10. Cheap Flights

11. Summer Temperature
12. Weather Information
13. Daylight

14. Visa

15. Train Tickets
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Om Visit Sweden

Visit Sweden ar svenska statens marknadsféringsbolag. En nationell turismorganisation med uppdrag att genom
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marknadsféring av destinationen Sverige 6ka landets attraktionskarft och bidra till turismkonsumtion, exportintakter och
sysselséttning. Visit Sweden arbetar tillsammans med svenska turismbranschen fér att effektivt na de mest eftertraktade
malgrupperna for langsiktigt hallbar turism. Visit Sweden &r baserat i Stockholm med lokal representation pé flera
utlandsmarknader. Visit Sweden har narmare 50 anstallda och ar 2023 var det statliga anslaget till bolaget 104,6 miljoner

kronor. www.visitsweden.com/corporate
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